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Millennials y Gen Z lideran
turismo gastronomico global

Por el Staff de El Inversionista I 1 I r

Los millennials son quienes mas
fortalecen esta tendencia porque, segun
Travel and Tour World, mas del 60 por
clento de ellos ha elegido un destino
motivado por su oferta culinaria

de restaurantes y chefs, sino que
también ayuda a globalizar aun
mas la tendencia del turismo
gastrondémico.

“La generacién Z sigue sus pasos,
pero con una vision mas critica y
consciente: buscan autenticidad,
sostenibilidad y conexién con la
comunidad local. Para ellos, la
experiencia no estd en la mesa mas
exclusiva, sino en lo callejero, lo
esponténeo y lo que les permita
integrarse en la vida cotidiana de
un destino’, explica un andlisis de
la agencia mexicana de relaciones
publicas Another Company.

* Hospitalidad

Apostando por experiencias
premium como catas, cenas
exclusivas y propuestas
gastrondmicas de alto nivel.

“Sin embargo, son los millennials

y la generacién Z quienes marcan
la pauta cultural: convierten a

la gastronomia en el motor que
inspira viajes, genera conversacion y
redefine la manera en que destinos
y marcas se comunican’, enfatiza la
agencia.

Por otro lado Luxe Landscapes
Report revela que para los
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